VISIBILIDAD PARA
FATACCION CIVILE

La comunicacion Digital en IDESMAC

euando nos planteamos écdmo llegar a mas
¢ Como difundir los procesos en los que IDES-
icipa? Y sobre todo ¢como participar en
ios de difusion? Muchas ideas surgieron,
generaron mas interrogantes, pero una
earnos un espacio que tiene mucha fuerza
sta presente en la cotidianidad de muchas
as y era écdmo participar y generar mas en
pacios digitales?

entemente, la comunicacion digital es un
mento principal para la difusiéon de las organiza-
ones, empresas, actividades, movimientos socia-
es, etc. El internet ya forma parte del diario vivir de
las personas y ha llegado para trascender en muchos
espacios. La conectividad de la gente depende de
éste.

El internet se ha consolidado como una gran herra-
mienta de busqueda, sin duda para saber de algo
basta con “googieario” o para saber mas de una
persona basta con buscaria en la red social de su

preferencia. Ese estar en la red vincula muchos
procesos ¥ espacios que muchas veces no se logran
vislumbrar, pero estan presentes.

Pese a los grandes problemas que el internet trae a
la vida de las personas, ya sea con la constante
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recepcion de informacion basura o falsa, la banaliza-
cion de temas relevantes, la disminucion en el con-
tacto con otras personas, etc. El internet también ha
creado espacios de intercambio de conocimientos,
culturas, aprendizajes, experiencias, la reduccion de
fronteras e incluso la apropiacion de muchos espa-
cios de resistencia, solidaridad y adscripcion.

ES por eso que para IDESMAC es Importante
usar las herramientas digitales como un
medio para fortalecernos, difundir y por que
No para generar nuevos procesos de vincula-
cion con las y los actores territoriales.

Esa herramienta es uno de los ejes de trabajo del
area de Visibilidad para la Accion Civil que se
encarga de hacer perceptibles los procesos en que
IDESMAC participa para generar vinculacién con los
actores territoriales y fortalecer su presencia en el
espacio publico.

Dentro de los contenidos que se producen en el area
se encuentran: materiales graficos como carteles,
infografias, tripticos; materiales audiovisuales como
videos; y materiales auditivos como programas de
radio. Todos estos se han difundido digitalmente a
través de LOS MEDIOS SOCIALES o LA SOCIAL
MEDIA.
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La social media se refiere al conjunto de herramien-
__tas online que nos permite estar en estrecho contac-

to €on los otros mediante esta via. Es una tendencia,
- instrumento de comunicacion e interaccion (MERCA,
2016).

Los canales usados por el area son:

« Facehook (Red Social)

« You Tube (Plataforma de videos)

« ISSUU (Plataforma para lectura de documentos)
« Pagina web (Plataforma web en la que se difun-
de el material de IDESMRC).

Es muy importante llevar a cabo un proceso diario
en las plataformas digitales, ya que genera el creci-
miento gradual de adscripciones. Un ejemplo es: en
octubre de 2015 se registrd 226 likes a la pagina de
Facebook, actualmente contamos con 700 likes.
Mientras que la pagina de Amigos contaba con 1030
ahora tiene 1847 amigas/os.

3 de las de tareas ha sido consolidar el Boletin
opila las actividades mas importantes de
ecto en el periodo de un semestre. Este ha
los grandes logros del area.

Estadisticas Boletines

Nombre Lecturas Fecha de
publicacion
L 14 de agosto
1 Diversidad | 265 2917 de 2012
19 de
2 Diversidad Il 203 2637 septiembre
de 2012
12 de
3 Diversidad IlI 207 1720 | noviembre de
2 2012
= N 15 de febrero
§ 4 Diversidad IV 201 2350 de 2013
» 30 de
§ 5 Diversidad V 113 2285 | diciembre de
k7 2013
s 24 de
E 6 Diversidad VII 112 3096 | noviembre de
o5 2015
=| 7 Diversidad VI 103 2319 | 1deabrilde
S 2016
N 8 de julio de
8 Diversidad IX 69 382 2016
N 4 de octubre
9 Diversidad X 77 306 de 2016
19 de
10 Diversidad XI 100 171 diciembre de
2016
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Hasta el momento se han sacado 11 boletines y la
brecha de tiempo entre publicaciones se ha cerrado.
Logrando que el proximo boletin sea acorde a su
tiempo. Igualmente, las lecturas para cada boletin
han ido aumentando gradualmente.

Mientras que las demas publicaciones de
ya sean Los Acuerdos de Colaboracién
mientos Territoriales, los Atlas de Ries¢
son materiales relevantes de informacién
blsqueda en la red. Siendo los mas leidos?

- Ordenamiento territorial comunitario

« Modelo de OET canon Usumacinta Final

« Red de Areas Naturales Protegidas comuni-
tarias y servicios Ambientales en chiapas.

Aungue juega un papel importante la comunicacion
digital para la difusion de los procesos y proyectos.
El area no descuida la relacién interna con otros pro-
yectos para asi poder generar el intercambio de
informacion. Esta debe conocer de igual manera a
todos los proyectos, saber sus aciertos y desaciertos
con el fin de ser una herramienta Gtil para cada pro-
yecto.

Es por eso que el area de Visibilizacion se plantea
ser un eje central para los procesos de la organiza-
cién ya que consideramos que acompafiar a los
demas proyectos fortalecera su presencia en otros
espacios y ayudara a vincularse con otros actores.
Ahora el area de Visibilizacion tiene retos enormes
entre los que se contempla una mayor cantidad de
material para realizar, es decir, mas participacién con
los otros proyectos, consolidarse como una herra-
mienta de difusién en mas plataformas y sobre todo
generar procesos de vinculacion con actores territo-
riales ya sea a través de la formacién de organizacio-
nes de comunicacién comunitaria en los territorios, o
en la participacion en Bankilales para la apropiacion
de los medios de comunicacién por parte de las y
los cursantes.

El camino es largo, sin embargo continuamos paso a
paso para trascender a mas espacios y sobre todo
para que estas herramientas sean fuente de trans-
formacion para el fortalecimiento de los territorios.
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